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Man kann sich als Einkäufer der Grünen Branche an vielen Stellen
im Web über neue Produkte informieren – jetzt fi nden Sie unter
einer Adresse alle wichtigen Anbieter und alle wichtigen Produkte:
                 – kurz „die Banane im Online-Dschungel“!

Für alle Sparten des Gartenbaus, für alle, die ihre Produkte präsentieren
wollen und diejenigen, die diese Produkte kaufen möchten ...
Der Grundeintrag ist kostenfrei!

                 – kurz „die Banane im Online-Dschungel“!

www.gruene-branche.com
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Der gute Tipp, der viel 
Freude bereitet! 
Wer Grüner Markt regelmäßig liest, weiß 
von den Vorteilen. Warum sollen nicht 
auch andere davon profitieren? Freunde 
zum Beispiel, Nachbarn oder Kollegen? 
Überraschen Sie sie doch einmal. Nennen 
Sie uns einen Interessenten, und wir wer-

den diesem in Ihrem Namen, 
natürlich kostenlos und ohne Ver-
pflichtung, 1 Probe exem plar von 
Grüner Markt zu senden. Wenn Ihnen 
diese Idee gefällt, dann füllen Sie bitte 
die folgenden Zeilen aus.

Senden Sie die nächste erscheinende 
Ausgabe von Grüner Markt kostenlos 
zur Probe an:

Ganz nah dran.

Name

Vorname

Straße, Nr. 

Meine eigene Anschrift: Mein Interessenten-Tipp:

Name

Vorname

Straße, Nr. 
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